Azarbaycan Aqrar El mi 


As pap huh Hay Ka Ajepdaiuhtcana 


L'OT 338.242 

AQRAR BAZARDA MARKETINQ FOALiYYOTiNIN 
XUSUSiYY0TLORi 

§.E.N0C0FOVA 
Azarbaycan ET KTi va I I 

Maqalada aqrar bazarin tipteri farqlandirilir va hu sferada marketinq faaliyyatinin xiisusiyyatlari qeyd olunur 
Oosianhr ki, raqabat miibarizasi faraitinda yeni bazarlar tapmaq va bit buzarlura daxil olmaq istiqamatinda tahlil 
aparmaq niarketoloqlann asas vazifasidir. 

'Har sozlar: aqrar bazar, kandtasarrufati, arzaq mahsullan, bazar raqabati. 


A qrar bazarda marketinq miitaxassisi tara- 
findan bazann oyranilmasinda ilkin maqsad 
istehlakipilarm talabinin iniiayyanla§diril- 
masi olmalidir. (,’iinki talabdan asiIt olaraq qiymatin 
miiayyan la$dirilmasi va dayi$masi asasan istehlak- 
91 larin aliciliq qabiliyyati va niahsullann keyfiyyati 
ila alaqadardjr. Malumdur ki, aliciliq qabiliyyati 
yuksak olan alici qiymatin yuksak saviyyasinda bela 
talabatma uygun hacmda va miivafiq keyfiyyatda 
malisul alniaga cali^ir. Aliciliq qabiliyyati a§agi olan 
alicinin talabi isa aksina, azdir va onu keyfiyyatdan 
90\ qiymat maraqlandirir. Demali, har iki amil 
qiyinatqoymada miihiim rol oynayir. Birinci ha! 
istehsal9inm manfaatina miisbat, ikinci isa manfi 
tasir gostarir. [1 ] 

Raqabat miihitindo aqrar bazara 9ixarilacaq mal 
va xidmatlarin keyfiyyatinin idara edilmasi bu kimi 
fiinksiyalann yerina yetirilmasi ila liayata ke9irilir: 
keylivyat gostaricilarindan islifada etmakla 
keyfiyyat saviyyasinin talilili va proqnozlajdinlmasi, 
sinaq, keyfiyj'atin qiymatlandirilmasi, nazarat, key- 
fiyyatin artirilmasi 1191111 proqramlann hazirlanmasi, 
yuksak keyflyyatli mahsulun stimulla$dirilmasi, 
a$agi keyflyyatli mahsullara carimanin tatbiqi, 
mahsulun sertifikasiya edilmasi. [2] 

0mtaalarin xiisusiyyatlari nazara alinmaqla 
qiymat qoyularkan vaxt amili da nazara alimr. Yani, 
vaxtla alaqadar olaraq kand tasarrufati istehsalinin 
movsumliiyii da qiymatlarin saviyyasina aliomiyyatli 
tasir gostarir. Han^inin, alveri?siz hava §araiti 
miijayiat olunursa bu, mahsuldarligin a:>agi dii$masi 
va belalikla taklifin hacminin azalmasi ila naticalana 
bilar. Bu $araitda qiymatlarin yuksalmasi istehsa^i- 
m miiayyan manada qane etsa da, istehsalm azalmasi 
mahsul vahidina dii$an xarclarin artimim ?artlan- 
dirir. 

Qiymatin miiayyanla$masinda amtaaya 9akilan 
xarclar va taklifin kamiyyati arasindaki asililiq, eyni 
amtaanin bazara 9oxsayli satici tarafindan 9ixaril- 
masi va bu zaman raqabat miihitinin yaranmasi kimi 


masalalar da rol oynayir. Xiisusila har hansi saticinm 
giiclii inaliyya imkanlanna malik olmasi, digarinin 
keyfiyyatii mahsulu oldugu taqdirda bela birinci 
bazar qiymatlarina tasir eda bilir. Yaranmi? bela 
giiclii raqabat §araitinda istehsalinin asas vazifasi 
keyflyyatli mahsul istehsah ila yana$i bu prosesa 
daha az xarc sarf etmasidir. 0ks halda istehsal9i 
ozunun bazardaki movqeyini itirmakla, yeni b aza r 
axtan§i ii9iin alava xarclarla qar$ila§a bilar. 

Aqrobiznesin marketinq sferasi iizra dord bazar 
tipi farqlandirilir: Birinci tip - arzaq mallarimn 
xaminal bazari. Bu bazar uniiyudan, yarma, §akar va 
s. sahalar U9iin miihiimdiir. Xarakterik cahatlari 
mahsulun nisbatan evnicinsli olmasi, yuksak 
standartlasma saviyyasi, mallarin iri partiyalarla 
sati§idir. Burada ayri-ayri miiassisalar ii9iin 
marketinq faaliyyatinin reklamda, qiymatqoymada, 
raqabat miibarizasinin mahdudlugunda miiayyan 
9atinliklari vardir. 

ikinci tip - yiiksak emal daracali arzaq mallan 
bazari. Burada mahsul eynicinsli deyil, 9e$id 
olduqca geni$dir (tiitiin, qannadi mamulatlari. kon- 
serv, kolbasa mamulatlari va s.). Bu qrup mallarin 
hacmi dnim artu. Mahsulun novlar, keyfivyat, bir- 
biiini svaz etmasi iizra eynicinsli olmamasi giiclii 
laqabal va qiymatlarin taraddiidlarini dogurur. Bu 
bazara daxil olmaq 90.x vatindir. Bela bazarlarda 
marketinq faaliyyati son daraca intensivlik talab 
edir. 

U^uncii tip - a§agi emal daracali. nisbatan 
eynicinsli mahsul bazari (taza va dondurulmu? at. 
siid, siid mahsullan va s.). Burada qeyd etmak 
lazimdir ki, emal saviyyasi ajagi olduqca, mahsulun 
differensiasiyasi imkanlari da 0 qadar miirakkabla^ir 
va demali, qiymatlar da, reklamin intensifikasiyasi 
da a$agi olur. 

Dordiincii tip — arzaq servisi bazari. Bura kiitlavi 
ia$anin biitiin formalan — kiyik bufetlardan tutinu$ 
bahah restoranlara qadar daxildir. B11 bazar olduqca 
spesifik va miixtalif cinslidir. 
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Bazarda arzaq mallanna talabin mUhum amil- 
| 3 i-iiid3n biti da qat$iliqh avazlana bilan va bir-birini 
(afnanilayan mallarin qiymatlarinin dinamikasidir 
0ir mahsula olan qiymat in qalxmasi ila 0 biri 
niahsula da, istehlak<?inm onu avaz edan mahsul 
liimi gbrduyu mala da talab artir. Ciil i?la»on 
inahsullar (inasalan. cay va qand, babq va bitki yagi) 
bir-birini tamamlayan mahsullardir. Onlardan birina 
0 lan talab artdiqda, digarina da artir. 

Aqrar bazarda mal taklifi masalasina galdikda isa 
jrzagin mal taklifinin clastikliyini mUayyan edan 
niiihum ami I istehsal tsiklinin uzunlugudur. Talab na 
qadai da\ i$sa da, qiymat na qadar dayi^sa da, 
aprelda akilniij kartof mayda yeti?mayacak. Tez 
sarab olan mahsullar 1191111 mal taklifinin elastikliyi 
niinimaldir. Masalan. bir ne9a saat arzinda satilmali 
olan baliq 1191111 elastiklik 0-a barabardir. Orzagin 
mal taklifinin elastikliyinin miisbat olmasi ila 
jlaqadar olaraq, istehsal9imn galiri va sati§ qiymati 
bir istiqamatda dayi$ir. 

Mal taklifinin va onun elastikliyinin novbati 
amili qiymatin kand tasarrufati resurslarina olan 
dinamikasidir. Onlann qiymatinin qalxmasi kand 
tasarrufati istehsal) va taklifinin hacminin a§agi 
dii$masina gatirir. Masalan, bitki va gubranin 
miihafizasi U9un kimyavi vasitalarin qiymatlarinin 
artmasi kand tasarrufati istehsal min nazara9arpacaq 
daracada a$agi du§masina sabab olur. [3;4] 

0rzaq mallari bazanni, biitovliikda aqrar bazari 
xarakteriza edarkan qeyd etmak lazimdir ki, bu 
bazar asasan inhisar raqabatli olub, 9oxlu sayda 
timialara va yilksak mahsul diferensiasiyasina 
malikdir. Bu bazarda qiymat raqabati ila yana$i, 
qevri-qiymat raqabati da boyiik ahamiyyat kasb edir. 

Aqrar bolmada raqabat qabiliyyatli istehsahn 
lamin edilmasinin ba$lica §artlarindan biri raqabatin 
fbrmaia$masi va inki§afma alveri§li §araitin 
yaradilmasidir. Bu prosesda movcud qanunvericilik 
bazasi miihum rol oynayir. “Anliinhisar faaliyyati 
haqqmda” Azarbayean Respublikasmin Qanunu (4 
mart 1993 -cii il) inhisar9ihq faaliyyatinin qar$isinm 
alinmasi, mahdudla$diriJmasi va aradan qaldirilma- 
s *na yonaldilan tadbirlari nazarda tutur. “Tabii 
mhisarlar haqqinda” Azarbayean Respublikasmin 
Qanunu (15 dekabr 1998 -ci il) tabii inhisar 
subyektlari ila istehlak9ilarin maraqlarmin uzla§di- 
mlrnasim tomin etmaya yonaldilmi§dir. “Haqsiz 
ra 9abat haqqinda” Azarbayean Respublikasmin 


Qanunu (2 iyun 1995 -ci il) haqsiz raqabatin qar$i- 
smm almmasinin va aradan qaldirilmasinm lajkilati- 
hiiquqi asaslarini mUayyan edir, sahibkarhq faaliy¬ 
yatinin adalatli Usullarla aparilmasma huquqi zaniin 
yaradir, bazar subyektlarinin haqsiz raqabat metod- 
larmdnn istifadoya gora masuliyyatini nazarda tutur. 

Eyni zamanda, daxili bazarda haqli raqabat 
miihitinin inki§af etdirilmasi, tabii inhisar9ilarin 
tariflarinin, dovlat tarafindan muayyanla$dirilan 
qiymatlarin miintazam §akilda tanzimlonmasi 
maqsadila Nazirlar Kabinetinin 31 yanvar 2002 -ci il 
tarixli qarari ila “Azarbayean Respublikasmin Tarif 
$urasi” yaradilmi§dir. 

Tabii ki, giindan-gtina geni§lanan raqabat miiba- 
rizasi $araitinda yeni bazarlarin tapilmasi va bu 
bazarlara daxil olmagimiz vacibdir. Raqabat 
istehsal9ilar va istehlak9ilarin iqtisadi maraqlarmin 
maksiinum odanilmasi maqsadila apardiqlan iqtisadi 
miibariza formasidir va ya raqabat ham istehsal9ilar, 
istehsal9ilarla istehlak9ilar, ham da istehlak9ilarin 
bir-biri ila apardigi iqtisadi mubariza formasidir. 
Istehsal9ilar arasinda raqabat istehsahn strukturunda 
bazarin talabina uygun ba$ vera bilacak dayi$ikliyin 
9evikliyini, keyfiyyatli va inaya dayari ucuz ba§a 
galan amtaa istehsalmi, gozlanilmaz manfi iqtisadi 
proseslara (qiymatlarin stini §akilda a§agi salinmasi, 
inhisar9iliq va s.) davam gatirmak ucun kifayat 
qadar maliyya vasaitina malik olmasmi talab edir. 
istehsal9ilar va istehlak9ilar arasinda raqabat 
birincinin daha 90X yUksak qiymata mahsul satmasi, 
ikincinin isa a§agi qiymatla talabatma uygun 
keyfiyyatli mahsul alda etmasi ila alaqadardir. 
istehlak9ilarm bir-birina raqabati aliciliq qabiliyyati 
ila mu§ahida olunur. Bela ki, talabatlarmi odaya 
bilacak qadar galira malik alicini bazar qiymatlarinin 
saviyyasi bazan 0 qadar maraqlandirmir. A?agi 
aliciliq qabiliyyatina malik olanlar isa qiymatlarin 
a§agi saviyyasina nail olmaga 9ali§ir. 

He9 §Ubhasiz ki, diinya aqrar iqtisadiyyatma 
inteqrasiya olunmaq U ? Un raqabat qabiliyyatli kand 
tasarrufati mahsullar! istehsalina nail olmaq la¬ 
zimdir. Bu istiqamatda miiasir texnologiyalann va 
avadanliqlarin, idaraetma tacrubasinin olka iqtisa¬ 
diyyatma calb edilmasi yolu ila yUksak keyfiyyatli, 
raqabat qabiliyyatli mahsullarin istehsal edilmasi 
Azarbayean dovlatinin mUayyan etdiyi iqtisadi 
inki$af strategiyasinm tarkib hissasidir. 
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OcoSeHHocTH MapKeTimroBoii jgtesnrejTbtiocTii b arpapnoM piwtiKe 

LU.3.Haa>Kat|>0Ba 

CrdTh* BblAeJlHCT OTJTIWMTeJIbltbie MCpib! CeJ1bCK0\O3HMCTBCHHOrO pbIHKa M THnbl (f)yHKLUlfi, KOTOpbie 
HCnOJ7b3yiOTCH B MapK*eTHHPOBOfi ilCHTCJlbHOCTH. KpOMC Toro aHa/1H3HpyeTCfl CIieUHfJ)HKa BOtHWKHOBeHHfl HOBbIX 
pbIHKOB nOTpCOJieHUB B yCJlOBHMX KOHKypeHUHM. 

KstuiHcsbie aioea : arpapnbifi pbiHOK, ccjibCKoe xo35iT ictbo, iipoAOBoabCTBCHHbie npo/iyKTbf, pMHo r maji 
KOHKypemiHfl 


Features of marketing activity in agrarian market 
Sh.E.Nadjafova 

In article the purposes and problems of marketing. At the same time value of marketing in search and strengthening 
in the new markets of positions of manufacturing enterprises is specified. The role of strategic marketing in fight against 
the competitors possessing production is defined. 

Key words: agrarian market, agriculture, food product, market competition 
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